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Esta cuarta entrega de los
fragmentos, textos breves,
observaciones y notas
sueltas del periodista y
escritor polaco es la pri-

mera en traducirse al espa-

fiol. Con el nombre de

“Lapidarium’, en alusion al

lugar del museo en el que

se depositan restos de
esculturas y otras piezas, Kapuscinski ha venido
publicando desde 1990 cinco libros (el ultimo
salio en noviembre de 2002) que responden a
lo que podria denominarse la “poética del frag-
mento” y que no es sino, como dice el autor, “una
escritura libre y espontanea que salta de un tema
a otro como lo hace en cuestion de segundos
el pensamiento”. El interés y atractivo de estos
“Lapidaria” no desmerece del de sus obras mas
monoliticas, como “Ebano”.
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El encomiable trabajo de
divulgacion de la obra de
Gonzalez-Ruano (1903-
1965) que emprendid
hace afios la Fundacion
Cultural Mapfre Vida y que
le ha llevado a editar un
libro cada afio desde
1998 (por ejemplo, “Las
palabras quedan’, el volu-
men dedicado a sus mejores entrevistas, o el
libro de reconstruccién autobiografica “Mis
casas") se contintia ahora con una antologia de
su produccion periodistica desde 1925 hasta
la Guerra Civil, en edicion a cargo de Miguel Par-
deza. La maestria de este maestro de periodis-
tas que escribia tres articulos todos los dias
queda bien patente en estos varios centenares
de articulos de varias publicaciones.
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El andlisis de la tipografia, que se ocupa de
estructurar y organizar el lenguaje visual escrito,
se aborda en este libro de una forma esencial-
mente practica, con numerosos consejos,
pero sin desmerecer el componente mas ted-
rico o mas objetivo. La cuestion de como utilizar
la tipografia para transmitir un mensaje puede
subdividirse en dos. La primera parte se ocupa
de aspecto o estilo de la tipografia; éste varia
segun la época o el lugar, el disefiador y el cliente,
de tal modo que a veces

juega un papel practica-

mente invisible y otras veces

dominante. La segunda se

refiere a los aspectos prac-

ticos del trabajo tipogréfico,

como legibilidad, escalay

formato, que son el asunto

dominante de este libro.




